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Desenvolvendo o setor de embalagem de forma competitiva e sustentável

Protagonista na construção de referências, configurando-se como a principal a voz do setor
56

20 CONGRESSO ABRE DE EMBALAGEM E CONSUMO

Mais de 15 mil pessoas impactadas 

23 PRÊMIO ABRE DA EMBALAGEM BRASILEIRA

Principal competição de embalagem no Brasil. Premiou mais de 3.000 projetos

Anos

Edições

Edições

220 
Associados

Empresas de todo o ecossistema de embalagem: fornecedores equipamentos, matérias-
primas e insumos, fabricantes de embalagem, indústrias de bens de consumo, agências de
design, gestores de resíduos, redes de varejo e associações de classe



INSCRIÇÕES ATÉ 23 DE JUNHO

CERIMÔNIA DE PREMIAÇÃO: 21 DE SETEMBRO





Crescimento da População Mundial



• DESCOMPASSO ENTRE O CRESCIMENTO POPULACIONAL, CONCENTRAÇÃO 
EM CENTROS URBANOS COM A CAPACIDADE DE GESTÃO DO RESÍDUO 
DECORRENTE DA NOSSA VIDA EM SOCIEDADE

• AS CIDADES NÃO SE ORGANIZARAM PARA ESTE CRESCIMENTO 
EXPONENCIAL DA POPULAÇÃO

▪ Há um século, a população mundial era composta 
por menos de 2 bilhões de pessoas.

▪ Em 123 anos tivemos um salto para 8 bilhões de 
habitantes.

▪ As áreas urbanas já abrigam 55% da população 
mundial e esse número deve crescer para 68% até 
2050

Aumento da 
DEMANDA por

produtos

Aumento do 
CONSUMO

Aumento do 
DESCARTE

POPULAÇÃO MUNDIAL



• Há mais de 200 anos atuamos num modelo de 
produção, consumo e descarte linear

• Geração de resíduo no final do uso



• Hoje estamos buscando a transição da 
ECONOMIA LINEAR para a ECONOMIA 
CIRCULAR

• Reinserção do resíduo no processo
produtivo



Atualmente, quais são os 
principais aspectos 
ambientais percebidos 
pela sociedade?

Aquecimento Global

A Poluição e a Disposição inadequada
dos resíduos principalmente nos Mares 

Desmatamento amazônia

Catástrofes ambientais = pessoas mais 
sensíveis



Mas quando o assunto é consumo, o que as 
pessoas estão buscando?





As Pessoas buscam
Marcas Responsáveis



Precisamos levar as 
Marcas ao encontro 
dos novos valores da 
Sociedade.

• Como as embalagens
ajudam a fazer essa conexão
entre os valores das pessoas
e o propósito das marcas?

• Como a própria indústria
de embalagens pode ser um 
agente da transformação? 

• Como podemos
compartilhar conhecimento
com os clientes para impactar
a cadeia desde a base? 





A sustentabilidade não está atrelada apenas à embalagem, ao material 
de embalagem, mas sim à cadeia de consumo em que ela está inserida.



Ecodesign Cadeia pós consumo
Eficiência e Desenvolvimento sustentável

Embalagens
vaziasUso do produto

Distribuição e 
venda do 
produto

Fabricação do 
produto e da 
embalagem

Diferentes elos 
encadeados

Sustentabilidade em EMBALAGENS: 

4 "MOMENTOS DA VERDADE"



Fabricação do 
produto e da 
embalagem

Ecodesign

Eficiência e Desenvolvimento Sustentável

A indústria de embalagem já é fundamentada no conceito de eficiência 
e desenvolvimento sustentável. 

A sustentabilidade está muito atrelada a essa eficiência na cadeia de 
abastecimento e consumo. 

Fabricar os produtos de forma eficiente, com menos recursos naturais, 
embalagens que utilizem menos matérias-primas, já uma prática da 
indústria.

Eficiência no uso de água, de energia, na gestão de resíduos industriais 
estão sempre na pauta da indústria.



Distribuição e 
venda do 
produto

Ecodesign

Eficiência e Desenvolvimento Sustentável

Eficiência na distribuição

A logística tem um impacto muito grande. 

O Brasil é um país continental.



Uso do produto

Eficiência no uso do produto:

• Dosar

• Refechar

• Facilidade de uso 

• Utilização total do produto

Ecodesign

Eficiência e Desenvolvimento Sustentável



Todos esses conceitos de 
ecodesign já passam pela 
gestão da indústria. 

Todos esses passos
acontecem dentro de um 
processo industrial.

Hoje o principal 

desafio é para 

fora da indústria!



Cadeia pós consumo

Embalagens 
vazias

Diferentes elos encadeados

Isso inclui a gestão do resíduo, uma vez que nesse ciclo 

outros elos precisam ser envolvidos:

• Consumidor: será que estamos descartando corretamente 

as embalagens?

• Cooperativas de catadores: será que os resíduos estão 

chegando às cooperativas, e de forma adequada para 

triagem e reciclagem?



• A gestão de resíduos precisa ser mais 
integrada.

• A Política Nacional de Resíduos Sólidos -
PNRS que traz uma orientação de como
harmonizar todos esses elos envolvidos –
governo, indústria e sociedade – mas 
ainda temos muito a avançar!

• O Brasil não tem uma coleta de lixo
abrangente. Em muitos casos, os
resíduos vão parar um lixão e não para o 
aterro sanitário.

• Apenas 22% dos municípios
brasileiros têm coleta seletiva

Precisamos trazer a 

eficiência da cadeia de 

consumo para a o ciclo

de vida da embalagem!



Hoje olhamos muito para a sustentabilidade focando na reciclagem, mas esse é um tema que precisa ser olhado de maneira holística, 
observando todos os impactos de um produto que está em uma cadeia de consumo:

• Emissões de gases de efeito estufa

• Uso de recursos naturais, água, energia

• Eficiência dos processos de produção e proteção do produto

• Forma de uso do produto

• E, claro, a circularidade do material. 

Existem os impactos visíveis e os invisíveis. Não é suficiente tratar apenas dos visíveis. É fundamental que olhemos para os invisíveis, 
como por exemplo, a questão das emissões de gases de efeito estufa, uma vez que o aquecimento global é um dos principais temas nas
pautas nacionais e internacionais. 



Repensar a cadeia 
de consumo  

• Para atender ao anseio da 
sociedade em ter cadeias de 
consumo mais sustentáveis, é 
preciso ter intencionalidade
das empresas para que elas
possam construir as suas agendas 
de sustentabilidade

• Aumento da percepção de 
valor da marca perante o 
consumidor



• A sustentabilidade está
além da 
competitividade das 
empresas.
• Ela é hoje um quesito de 
conhecimento coletivo e 
deve ser trabalhado em 
colaboração para que as 
soluções possam ser 
escaladas.







Repensar a cadeia de consumo  

4 caminhos para trabalhar a 

circularidade na cadeia de 
consumo



Durabilidade:
Uso único versus maior tempo de uso

Refil/Reuso (troca)

Fundação Ellen MacArthur – entende o reuso como um dos
pilares mais importantes para trabalhar a circularidade

O refil e reuso tem muito espaço para crescer.

Para o refil ganhar escala muitas vezes é preciso adotar uma estrutura de embalagem que tenha 

uma funcionalidade diferenciada e para isso é importante as empresas trabalharem em conjunto, 

porque assim se ganha escala, viabilidade e redução de custos. 
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• Startups trazem disrupção para 
o mercado provocando as 
grandes marcas



• Startups trazem disrupção para o mercado 
provocando as grandes marcas



• Marcas premium 
adotando o refil e 
comunicando o consumidor





“E” e não “OU”

Alternativas que se complementam e estão construindo 
juntas a sustentabilidade











PRODUTO COMO SERVIÇO:
Abastecimento do consumidor2



• REUTILIZAÇÃO INDUSTRIAL: 

• Ciclos fechados de retorno

• A embalagem retorna ao fabricante 
contando com uma logística específica 
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REFPET UNIVERSAL

• Uma mesma garrafa
para todos os sabores.

• Após cada ciclo da 
garrafa ela retorna à 
fábrica garantindo sua
reciclagem quando não
puder mais ser reutilizada
(após aproximadamente
12 ciclos).



Long neck 
retornável

• A garrafa vem com um selo prata, 
símbolo que representa que aquela
unidade será reutilizada

• O vidro é mais espesso e a garrafa é 
maior, o que a torna mais segura para 
o transporte e para o consumo

• As tampas chegam com novas
cores, sinalizando que as garrafas
devem ser abertas apenas com 
abridor



Reciclagem
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Marcas que já nascem com propósito

Marcas nascem circulares: Novos Propósitos

Frascos com uso de resina reciclada PCR (100%)



Estruturando a cadeia pós consumo



Tampas a partir de 
Filmes PP/PE reciclados 
pós consumo 

Desafios que a indústria está buscando 
resolver.

Tampas com material reciclado pós 
consumo. 
Intencionalidade:
• Criação do canal, do fluxo
• Envolvimento dos fornecedores



Frascos PEAD
100% 
reciclados pós 
consumo 



Convergir esforços frente a dores da sociedade 

Comunicação clara



Recycle Ready: monomateriais
Do ponto de vista da embalagem ou da cadeia 

pós consumo?



Vai ser de fato reciclado? 

Tem valor de mercado para a reciclagem?

Tem o conhecimento das cooperativas para separá-las?

Tem infraestrutura para a compostagem? 

Terá de fato um impacto positivo? 

Perguntas que devemos fazer para ter uma cadeia pós consumo mais eficiente



Quais elos da 
cadeia engajar na 
separação de uma 
nova embalagaem 
reciclável? 



E a Marca não faz isso sozinha!

Ela precisa do consumidor.



Plataforma de 

informações ampliadas, 
nas mãos do consumidor

Para o Consumo 
Consciente!



Circularidade!
Informações claras:  

i. como descartar as 
embalagens para 
reciclagem* ou como 
reutilizá-las!

ii. sobre o produto

*Com curadoria das cooperativas





Coloque a 
Lupinha na 
embalagem 
do seu 
produto!

lupinha.org.br



lupinha.org.br



Qual o primeiro
passo? 

Conhecer e utilizar as ferramentas disponíveis









Quais estratégias podem ser estabelecidas por categoria?
Eleger uma categoria para testar, aprender 

Quais serão as métricas aplicadas? Qual são os principais quesitos?
Ser reciclável, baixo carbono, o que sua empresa está buscando

Quem serão os parceiros? 
Ninguém faz nada sozinho

Programa abrangente, para todos e não para poucos

Traçar uma estratégia!



Amigável

“Fun” 

“Eco Sexy” 

A sustentabilidade precisa ser

Ela tem que engajar o consumidor e não 
fazer o com que ele se sinta culpado





Qual o futuro estamos criando para 
essa e para as futuras gerações?

Obrigada!

Isabella Salibe

Gerente de Projetos Especiais

isabella@abre.org.br

https://www.linkedin.com/in/isabellasalibe/

mailto:isabella@abre.org.br


Obrigada!

Isabella Cavinatto Salibe

Gerente de Projetos Especiais

isabella@abre.org.br

mailto:isabella@abre.org.br
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