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Q 5 6 Desenvolvendo o setor de embalagem de forma competitiva e sustentavel

iy Protagonista na construcao de referéncias, configurando-se como a principal a voz do setor

Q 2 O CONGRESSO ABRE DE EMBALAGEM E CONSUMO

Edicoes Mais de 15 mil pessoas impactadas

@ 2 3 PREMIO ABRE DA EMBALAGEM BRASILEIRA

Principal competicao de embalagem no Brasil. Premiou mais de 3.000 projetos
Edicoes

primas e insumos, fabricantes de embalagem, industrias de bens de consumo, agéncias de

2 20 Empresas de todo o ecossistema de embalagem: fornecedores equipamentos, matérias-
design, gestores de residuos, redes de varejo e associacoes de classe

Associados

A ABRE  www.abre.org.br 5 o
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Construcao de Valor para o Associado ABRE e para o Setor e Sociedade

em 4 ambitos estratégicos
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Viabilidade Financeira
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B

- .

Crescimento da Populac




em bilhdes

POPULACAO MUNDIAL de habtantes Aumento da
7.1 DEMANDA por
) ) . _ produtos
=  Ha um século, a populacao mundial era composta 6.1
por menos de 2 bilhdes de pessoas. Aumento do
= Em 123 anos tivemos um salto para 8 bilhdes de CONSUMO
habitantes.
. o . . Aumento do
= As areas urbanas ja abrigam 55% da populagdo 1.6 - DESCARTE
mundial e esse numero deve crescer para 68% até
2050

1900 2000 2019

« DESCOMPASSO ENTRE O CRESCIMENTO POPULACIONAL, CONCENTRACAO
EM CENTROS URBANOS COM A CAPACIDADE DE GESTAO DO RESIDUO
DECORRENTE DA NOSSA VIDA EM SOCIEDADE

« AS CIDADES NAO SE ORGANIZARAM PARA ESTE CRESCIMENTO
EXPONENCIAL DA POPULAGCAO

"
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Extracao Fabricacio Distribuicio . Consumo Descarte Disposicao

final

 Ha mais de 200 anos atuamos num modelo de
producao, consumo e descarte linear

* Geracao de residuo no final do uso ,
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Matérias-pri
Matérias-primas Deat

* Hoje estamos buscando a transicao da
ECONOMIA LINEAR para a ECONOMIA
CIRCULAR

* Reinsercao do residuo no processo
produtivo

Y
L " Produgio,

re-transformagdo

-
s EconomiA CIRCULAR

30
Residuos Distribuigio
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Atualmente, quais sao os
principais aspectos
ambientais percebidos
pela sociedade?
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Aquecimento Global

A Poluicao e a Disposicao inadequada
dos residuos principalmente nos Mares

Desmatamento amazonia

Catastrofes ambientais = pessoas mais
sensiveis



pessoas estao buscando?



“NAO E QUE OS CONSUMIDORES NAO QUEREM EMBALAGENS,
ELES QUEREM MARCAS E SUAS EMBALAGENS QUE

ENDERECEM A SUSTENTABILIDADE NO CONSUMO ” @ “hre
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Precisamos levar as
Marcas ao encontro
dos novos valores da
Sociedade.

 Como as embalagens
ajudam a fazer essa conexao
entre os valores das pessoas
e o0 proposito das marcas?

e Como a propria industria
de embalagens pode ser um
agente da transformagao?

* Como podemos
compartilhar conhecimento

com os clientes para impactar
a cadeia desde a base?



CONSUMO
RESPONSAVEL

Y W =

MELHORA A QUALIDADE MINIMIZA IMPACTOS! EDUCA E VIABILIZA

EFICIENCIA NO USO DE i
LIE wipE RECURSOS NATURAIS NA CADEIA Heon shallie s

ENGAJAMENTO PARA

CUSTO / AFFORDABILITY PROTECAO DO PRODUTO ESCOLHAS CONSCIENTES
ACESSO AO PRODUTO CADEIA EFICIENTE SEM DESPERDICIO
. DESEJO POR
SAUDE E BEM-ESTAR DESCARTE ADEQUADO NOVOS CONCEITOS

EMBALAGEM POSITIVA _

®2022

7
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EMBALAGEM POSITIVA E O ALICERCE ~ "~ ASSOCIACAD
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PARA O CONSUMO RESPONSAVEL DE EMBALAGEM




A sustentabilidade nao esta atrelada apenas a embalagem, ao material
de embalagem, mas sim a cadeia de consumo em que ela esta inserida.



@ Sustentabilidade em EMBALAGENS:

2 4"MOMENTOS DA VERDADE"

Ecodesign Cadeia pds consumo

Eficiéncia e Desenvolvimento sustentavel
Diferentes elos

encadeados

=] BN

Fabricacao do Distribuicao e
produto e da venda do
embalagem produto

Embalagens

Uso do produto vazias
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Ecodesign

Eficiencia e Desenvolvimento Sustentavel

Fabricag¢ao do
produto e da
embalagem

A industria de embalagem ja é fundamentada no conceito de eficiéncia
e desenvolvimento sustentavel.

A sustentabilidade esta muito atrelada a essa eficiéncia na cadeia de
abastecimento e consumo.

Fabricar os produtos de forma eficiente, com menos recursos naturais,
embalagens que utilizem menos matérias-primas, ja uma pratica da
industria.

Eficiéncia no uso de agua, de energia, na gestao de residuos industriais

estao sempre na pauta da industria.
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Ecodesign
Eficiencia e Desenvolvimento Sustentavel

E Eficiéncia na distribuicdo

A logistica tem um impacto muito grande.

Distribuicao e
venda do
produto

O Brasil € um pais continental.

abre
ASSOEIAEAD
BRASILEIRA

DE EMBALAGEM



Ecodesign
Eficiencia e Desenvolvimento Sustentavel

Eficiéncia no uso do produto:
* Dosar

Refechar
Facilidade de uso

Uso do produto  Utilizac3o total do produto
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Todos esses conceitos de
ecodesign ja passam pela
gestao da industria.

Todos esses passos
acontecem dentro de um

processo industrial.

Hoje o principal
desafio é para

fora da industria!
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Cadeia pos consumo

Diferentes elos encadeados

Isso inclui a gestao do residuo, uma vez que nesse ciclo
outros elos precisam ser envolvidos:

* Consumidor: serd que estamos descartando corretamente
as embalagens?

Embalagens * Cooperativas de catadores: sera que os residuos estdo
vazias chegando as cooperativas, e de forma adequada para
triagem e reciclagem?
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A gestao de residuos precisa ser mais
integrada.

A Politica Nacional de Residuos Sdlidos -
PNRS que traz uma orientacdao de como
harmonizar todos esses elos envolvidos —
governo, industria e sociedade — mas

ainda temos muito a avancgar!

O Brasil nao tem uma coleta de lixo

abrangente. Em muitos casos, os
residuos vao parar um lixao e ndo para o
aterro sanitario.

Apenas 22% dos municipios
brasileiros tém coleta seletiva

Precisamos trazer a

eficiéncia da cadeia de
consumo para a o ciclo
de vida da embalagem!
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Extracao de Fabricacao de Fabricacao Comercializacao
recursos naturais matérias-primas do produto do produto

Uso do produto

Hoje olhamos muito para a sustentabilidade focando na reciclagem, mas esse € um tema que precisa ser olhado de maneira holistica,
observando todos os impactos de um produto que estda em uma cadeia de consumo:

* EmissOes de gases de efeito estufa

* Uso de recursos naturais, dgua, energia

* Eficiéncia dos processos de producao e protecao do produto
* Forma de uso do produto

* E, claro, a circularidade do material.

Existem os impactos visiveis e os invisiveis. N3o é suficiente tratar apenas dos visiveis. E fundamental que olhemos para os invisiveis,
como por exemplo, a questao das emissdes de gases de efeito estufa, uma vez que o aquecimento global é um dos principais temas nas

pautas nacionais e internacionais. @ bre
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Repensar a cadeia
de consumo

* Para atender ao anseio da
sociedade em ter cadeias de
consumo mais sustentaveis, é
preciso ter intencionalidade
das empresas para que elas
possam construir as suas agendas
de sustentabilidade

« Aumento da percep¢ao de

valor da marca perante o
consumidor

"
e
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e A sustentabilidade esta
alem da

competitividade das
empresas.

* Ela é hoje um quesito de
conhecimento coletivo e
deve ser trabalhado em

colaborac¢ao para que as
solucdes possam ser
escaladas.

TRASALHO DIENO
£ CRESCIMENTO
ECONOMICO

i

COMBATER AS QCENGS, MARES
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FAZ DO
DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL
UMA PRIORIDADE.

FABRICA NOVAS
EMBALAGENS DE
DESODORANTES

CORPORAIS.

&

natura

Castoly .

Brasil Heineken

ESTIMULAM O
DESCARTE CORRETO
DOS COPOS PLASTICOS.

FACILITA O DESCARTE
CORRETO DO PLASTICO,
COLETANDO OS
RESIDUOS EM SEUS
ESTANDES E
ESTIMULANDO A TROCA
POR EXPERIENCIAS
E BRINDES.

Broskem)
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Repensar a cadeia de consumo

4 caminhos para trabalhar a

circularidade na cadeia de
consumo
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/ASE C( MO €O A SEI IVA IAGEM RECICLAGI
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Durabilidade:

Uso unico versus maior tempo de uso
Refil/Reuso (troca)

O refil e reuso tem muito espaco para crescer.
Para o refil ganhar escala muitas vezes é preciso adotar uma estrutura de embalagem que tenha
uma funcionalidade diferenciada e para isso & importante as empresas trabalharem em conjunto,

porgue assim se ganha escala, viabilidade e reducao de custos.

Fundacgédo Ellen MacArthur — entende o reuso como um dos
pilares mais importantes para trabalhar a circularidade
@ abre
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 Startups trazem disrupcao para
o0 mercado provocando as

grandes marcas




provocando as grandes marcas

* Desembala

)

e Startups trazem disrupcao para o mercado

LN =
N

' Desembala




* Marcas premium
adotando o refil e
comunicando o consumidor
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“E” e nao “OU”

SEU SHAMPOO |

CONDICIONADOR
DA LINHA MATCH

Alternativas que se complementam e estao construindo

juntas a sustentabilidade
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éQué es Algramo?
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PRODUTO COMO SERVICO:
Abastecimento do consumidor
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* REUTILIZACAO INDUSTRIAL:
* Ciclos fechados de retorno

* A embalagem retorna ao fabricante
contando com uma logistica especifica
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RETORNAVEL . T SS— O — REFPET UNIVERSAL

SABOR ORIGINAL

RETORNAVEL
g A

; %(.u.num )
J
(e

* Uma mesma garrafa
para todos os sabores.

* Apds cada ciclo da
garrafa ela retorna a
fabrica garantindo sua
reciclagem quando nao
puder mais ser reutilizada
(apds aproximadamente
12 ciclos).
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Long neck
retornavel

* A garrafa vem com um selo prata,
simbolo que representa que aquela
unidade sera reutilizada

* O vidro é mais espesso e a garrafa é
maior, o que a torna mais segura para
o transporte e para o consumo

e As tampas chegam com novas
cores, sinalizando que as garrafas
devem ser abertas apenas com
abridor
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Reciclagem




Marcas que ja nascem com proposito

Frascos com uso de resina reciclada PCR (100%)

abre

ASSOCIACAD
BRASILEIRA
DE EMBALAGEM




Estruturando a cadeia pos consumo
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Tampas a partir de
Filmes PP/PE reciclados
pOs consumo

TRESemmé _ o )
Rier oo s vl | Desafios que a industria esta buscando

NOVO resolver.

o~ llu T

Tampas com material reciclado pods

"\ >\< ) consumo.

Intencionalidade:
) * Criacao do canal, do fluxo

ii * Envolvimento dos fornecedores

[RESemme,  HiDRATACS

OFUN
10w B ndl |
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@ preservative free
w @ 16 natural ingredients C °
w @ premium wholegrains o m u n I ca 95 o C I a ra
Brookfarm' @ australian bush honey

cranberry ConVergir esforco
2 s f .
macadamia ¢ rente a dores da sociedade

"""""""

N 2 Brge spoon 10 ensure you St he
pertec: blend of ngrecients. t.p::,,,..,




Wy, b Recycle Ready: monomateriais
& =iz Do ponto de vista da embalagem ou da cadeia

% W mmou;' pds consumo?

?&mmmww

PRATO @ FEITO &

mAEANENXI

" RneTuoT
PELCHITE

FRCACT e

M cTEFL L
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CONSUMO Di RTE ‘COLETA SELETIVA TRIAGEM RECICLAGEM
g X Y
m i =

Perguntas que devemos fazer para ter uma cadeia pos consumo mais eficiente

Tem infraestrutura para a compostagem?
Vai ser de fato reciclado?

Tem valor de mercado para a reciclagem?

Tem o conhecimento das cooperativas para separa-las?

Tera de fato um impacto positivo?
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Quais elos da

cadeia engajar na
separacao de uma
nova embalagaem
reciclavel?

ECO-DESIGN
DA EMBALAGEM

=

FABRICACAO DA

&

- RECICLAGEM

CAMlN HOS DA | DO PRODUTO
SUSTENTABILIDADE EMBALAGEM

CCCCCCC
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E a Marca nao faz isso sozinha!

Ela precisa do consumidor.

\\\ i ™ “l

t\;\\\ mm b, "\’
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DON’T BUY (st

IF YOU DON’T HELP US RECYCLE

T~ .
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& Lupinha

Chips de
Batata Doce
e Mandioca
com sal

409

Mundo Verde o

ﬂOﬂ' 56?0 nossos

ol AT g

CL QUE E CONFIRA!

Descarte da b la Ingredientes
embalagem ricional Sliginicos

Informacgoes
Nutricional

Porcao: 40 g (1 unidade)

< Lupinha

Plataforma de

informac¢oes ampliadas,
nas maos do consumidor

Para o Consumo
Consciente!
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DESCARTE
SELETIVO

r /
’ ’
P -

Circularidade!

Informacoes claras:

I. como descartar as
embalagens para
reciclagem™ ou como
reutiliza-las!

il. sobre o produto

*Com curadoria das cooperativas
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Coloque a

KU ENE
embalagem
do seu
produto!

{ch) 3 Informacgdes para o
[ Lupinha consumo consciente.

Chips de
Batata Doce
e Mandioca
com sal

40g

Mundo Verde o

ﬂ Aproveite ¢
. CONNeca NOSSOS  pummwn
| lancamentos sk

CLIQUE E CONFIRA!

Tabela Ingredientes
nutricional

Informacgodes
Nutricional

Descarte da
embalagem

Porgao: 40 g (1 unidade)

|w0glug |%v|r

’ an

S

’..:‘ Ofereca o Lupinha na
\"".‘ sua embalagem

Preencha o formulario para saber como implementar
o Lupinha nos seus produtos e embalagens.

Nome Completo*

Nome completo

E-mail*

contato@gmail.com

Empresa*

Nome da empresa

Telefone

Insira seu telefone com ddd

enviar

lupinha.org.br






Qual o primeiro
PAsSO?

SR A e Conheqe_?ilizar asf entas disponiveis



DESIGN DE EMBALAGEM

Embalagem e Sustentabilidade

Design de Embalagem para
Reciclagem

@® Embalagens Circulares
@® Embalagem Reciclavel
@ Sustentabilidade e Economia Circular

Embalagem e Sustentabilidade

@ Sustentabilidade

¥ Economia Circular

¥ Funcgdes da Embalagem

@ Politica Nacional de Residuos

)
-
P
4 :
<= .
»
',,,c‘ .
- . =
o\ Ko~

B

O oy G
Embalagens

Flexiveis n-
aumento da vida util

€ i fedula0 U0 Gespertico 28

Alimento§

\"

Protocolo Global sobre
Sustentabilidade de
Embalagens 2.0

@ Ciclo de Vida (ACV)
@ Tipos de Embalagem
® Indicadores de Atributos/Métricas

O valor das embalagens
flexiveis no aumento da vida
atil e na reducdo do
desperdicio de alimentos

¥ FPA
® Embalagens Flexiveis
¥ Reducdo do Desperdicio de Alimentos
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Diretrizes de Sustentabilidade

para a Cadeia Produtiva de

Embalagens e Bens de Consumo

-
L
—
aore
EHEM i)

"

Meio Ambiente e a Inddstria de

Embalagem

@ Coleta Seletiva
@ Separacado de Materiais
® Residuos Solidos Urbanos

Diretrizes de Sustentabilidade
para a Cadeia Produtiva de
Embalagens e Bens de
Consumo

¥ Ecodesign
¥ Bens de Consumo
¥ Reciclagem

| Diretrizes de Rotulogem Ambiental

Diretrizes de Rotulagem
Ambiental para Embalagens -
Autodeclaragdes Ambientais
Rotulagem do Tipo Il

paro Embelogens

Autodeclorogdes Ambientoils
Rotulagem do Tipo Il

@ Rotulagem Ambiental
¥ Rotulagem do Tipo |l
@ Declaracdes Ambientais do Tipo llI

EEEE T RO A Embalagem
GTRUINDG Construindo
(,9,—'}\(&; 38, Sustentabilidade
3 '@ ; &\ \/ \ E; ¥ Avaliacdo do Ciclo de Vida
‘,’,; /‘./ e g : gggiitljgno Consciente
‘9\@-’@\\ ,/’OA gem

'n abre
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Integracho de Aspectos
Ambientais no Projeto e
Desenvolvimento da Embalagem

Adegqueddo da ABNT ISOTR 14.0622004

pars as Evvibulngem
Cad =
il il
- "

abre abire

s 0e 008

Critérios de Design de
Embolagens para Bcomomla
de Aliedentes

Emtrevistas com Interessados

sobre Processos de Dusign de)

Embalagans pars Produtos

e 8 B0 b i OB BT
fovervics e 21

.“x. ~ Ry A —=— | Daemo
T - :

@R =z SN

Integracao de Aspectos
Ambientais no Projeto e
Desenvolvimento da
Embalagem

¥ Objetivos Ambientais
@ Ciclo de Vida
¥ Ecodesign

Critérios de Design de
Embalagens para Economia de
Alimentos

¥ Reducao de Perdas de Alimentos
» Design de Embalagem

Uma Linguagem Global para

Embalagem e Sustentabilidade
<,

OURUM

Uma Lirguagem Globa! para
Embalagem e Sustuntabifl dade

¥ Principios de Sustentabilidade
® Contribuicdo da Embalagem
S ® Protocolo Global
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FABRICACAO DA IASE
COLETA SELETIVA RECICLAG
R CONSUMO IAGEM
e X Y
— @
i} »

Tracar uma estratégia!

Quais estratégias podem ser estabelecidas por categoria?
Eleger uma categoria para testar, aprender

Quais serao as métricas aplicadas? Qual sao os principais quesitos?
Ser reciclavel, baixo carbono, o que sua empresa esta buscando

Quem serao os parceiros?
Ninguém faz nada sozinho

Programa abrangente, para todos e ndo para poucos
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A sustentabilidade precisa ser

Amigavel

V24

“Fun

“Eco Sexy”

Ela tem que engajar o consumidor e nao
fazer o com que ele se sinta culpado

3.

s

FABRICACAO DA
EMBALAGEM

ECO-DESIGN
DA EMBALAGEM

e" MATERIA-PRIMA

e 11. RECICLAGEM

R

f—

‘ TRIAGEM

COLETA
SELETIVA

FABRICACAD
DO PRODUTO
E ENVASE NA
EMBALAGEM

CAMINHOS DA
SUSTENTABILIDADE

#
ﬂ DESCAR

th

CONSUMO
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“"A melhor forma de

Ill'e\ler o futuro &
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Qual o futuro estamos criando para
essa e para as futuras geragées?

Obrigada!
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Isabella Salibe
Gerente de Projetos Especiais

isabella@abre.org.br

https://www.linkedin.com/in/isabellasalibe/
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ASSOCIACAO

BRASILEIRA

DE EMBALACEM Isabella Cavinatto Salibe

Gerente de Projetos Especiais

isabella@abre.org.br
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MATERIA-PRIMA ECO-DESIGN FABRICACAO DA ENVASEDO DISTRIBUICAOE  COMERCIALIZACAO
DA EMBALAGEM

EMBALAGEM PRODUTO ARMAZENAMENTO DO PRODUTO

F T b ™ = WS o~ O

CONSUMO DESCARTE COLETA SELETIVA TRIAGEM RECICLAGEM

Burger King deixa de vender Whoppers e orienta seus clientes a irem ao
McDonald’s
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